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PLANO CURRICULAR

PRINCiPIOS DE ESTRATEGIA ACAO E CONTROLO

- Principios de estratégia - Planeamento estratégico

- As origens e evolucao da estratégia - Implementacao e controlo

- As funcdes e impactos das estratégias de mercado - Adaptacdo e melhoria continua;

- Fundamentos de desenvolvimento estratégico
- Inovacao e vantagens competitivas;

ANALISE

- A andlise como base para a estratégia

- Tendéncias e mudancas nos mercados

- Consumidores e comportamento de compra
- Segmentacao e definicao de segmentos;

DECISAO

- Selecao do(s) mercadol(s) alvo

- Diferenciacao e posicionamento

- Os elementos do marketing-mix: produto, preco,
comunicacao e distribuicao

- Als) marcals)

- Opcoes estratégicas: boas praticas e logicas
subjacentes;

DOCENTE

FERNANDO SANTOS

Professor-Coordenador e Diretor do Mestrado em Marketing e Tecnologia, no IPAM Porto.

E doutorado em International Business pela Aalto University, na Finlandia, com parte do seu
doutoramento realizado na Stanford University, E.U.A. Tem um Mestrado em Marketing (IPAM),
outro em Design (Universitat de Barcelonal, assim como cursos executivos e de pés-graduacdo,
em diversas escolas, como a London Business School. Apresenta uma vasta experiéncia
internacional, tanto no Ensino como no Sector Empresarial, tendo vivido e trabalhado em paises
como China, Reino Unido e E.U.A. E co-autor dos livros Branding Back to Basics. Gestao de
Marcas 0.0 (Actual Editora) e Trabalho Final de Mestrado: Antes, Durante e Depois (Almedinal.
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