CRIAP

INSTITUTO

CURSO DOCENTE

CRIACAO DE NEGOCIO
DIGITAL

37HORAS[12HQRASS“VCRONAS
E 25 HORAS ASSINCRONAS)

PAULA
MAIS VALIAS: Dotar os formandos de competéncias e ALMEIDA
ferramentas que lhes permitam, com seguranca, e de forma
autonoma avancar com a comunicacao dos seus negaocios,
projetos, ideias ou marcas.
ONLINE | POS-LABORAL | i )‘
: .

250€




PLANO CURRICULAR

DIAGNOSTICO E DEFINICAO DE OBJETIVOS - Exercicios préticos;
- Anélise interna e andlise externa
- Definicao de objetivos MEIOS DE COMUNICACAO
- Exercicios préticos; - Quais os meios de comunicacao a utilizar com os
potenciais clientes?:
ESTRATEGIAS - . Redes sociais
- Quais os caminhos possiveis a percorrer para atingir os - . Podcast
objetivos?: -. Site
- . Segmentacao (quem sao os possiveis clientes) - . Blogue
- . Targeting (quem escolher como clientes) - . Landing page
- . Posicionamento (que lugar ocupar na mente dos - Exercicios praticos;
potenciais clientes/clientes)
- Exercicios praticos; TATICAS
- Que formals) utilizar para alimentar os meios com o
MARCA conteudo?:
- Definicao da marca: - . Video
- . Construcao do logétipo, nome, cores e lettering - . Legendagem
- Exercicios praticos; - . Roteiro
- . Fotos e imagens
CONTEUDO - . Msica
- Qual é o conteudo a partilhar com os potenciais - . Videos
clientes?: - . Vetores
- . Conteudo principal -.Som
- . Conteldo secundario - . Edicdo de som
- . Conteldo terciario - Exercicios praticos;

DOCENTES

PAULA ALMEIDA

Licenciada e Mestre em Marketing e Doutoranda em Medias Digitais. Passou, ao
longo da sua carreira, por diferentes empresas, sempre ligada a coordenacao

e direcdo das areas de comunicacao e de marketing, tendo liderado diferentes
equipas. Paralelamente, lecionou em diferentes universidades sob varios temas
ligados a Gestao de Marketing.

geral@criap.com | 225 492 190



